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Business Intelligence to nowy punkt widzenia

Dwumiesiecznik o tematyce biznesowej skierowany jest do
przedsiebiorcéw, pracownikéw bankdw, instytucji finansowych
i ubezpieczeniowych, pracownikéw korporacji oraz kazdej osoby
cenigcej sobie rzetelne zrédto wiedzy. Znajdziesz w nim najnow-
sze informacje z dziedziny prawa, finansdéw, ubezpieczen i nie-
ruchomosci. To potezna dawka praktycznej wiedzy o biznesie
w nowym wydaniu.

Dwumiesiecznik ma zasieg ogdlnopolski i jest dostepny w sprze-
dazy e-prasy na www.empik.com, w serwisie nalezacym do
AGORA www.publio.pl, serwisie bedacym czes$cia EMPIK
www.virtualo.pl oraz w sklepie internetowym na www.jachym-
czak.pl/shop. Dystrybuowany jest w wersji elektronicznej, dlate-

go dociera do szerokiego grona czytelnikéw.

Marshal Academy Sp. z o.0. www.business-intelligence.com.pl

Niepotomice, ul. Prosta 4a www.jachymczak.pl

tel. 793144 371

Niniejsza publikacja ani zadna jej cze$¢ nie moga by¢ kopiowane ani w jakkolwiek inny sposdb reprodukowane, powielane
czy odczytywane przez srodki publicznego przekazu bez pisemnej zgody wydawcy. Wykonywanie kopii zarbwno metoda
kserograficzna, jak i fotograficzng oraz kopiowanie na nosniki filmowy, magnetyczny lub inny powodujg naruszenie praw autor-
skich do niniejszej publikacji. Cytowane fragmenty nie moga by¢ zmieniane i muszg zawiera¢ oznaczenie, skad pochodza.

Wszystkie prawa zastrzezone.

BUSINESS INTELLIGENCE + marzec—kwiecier 2021



https://www.facebook.com/No-Drama-Production-101892358320117
https://www.facebook.com/No-Drama-Production-101892358320117

MOJE
NAZWISKO,
MOJA MARKA

Kazdy dzienh jest nowg szansa. Przysztos$¢ jest dla nas prezentem, na ktéry czekamy. Nigdy nie wiemy, co przyniesie
jutro. Jednak mamy wtasne marzenia i pragnienia. Chcemy by¢ zdrowi, szczesliwi, rados$ni. Mie¢ dobre relacje z bliski-
mi i zy¢ w obfitosci.
Od pomystu do realizacji u mnie kréotka droga. Jak pomyslatam, tak zrobitam. 5 lutego 2018 roku, poniedzia-
tek, poczatek nowego tygodnia. Ten dzien okazat sie poczatkiem nowej mnie. Po trzynastu latach pracy w ban-
kowosci oraz edukacji, osiggnieciu wszystkich mozliwych awansdéw i pieczatek ,z ziemniaka” (to te ze zmiang
stanowiska, za ktdrg nie szto nic wiecej) oraz narastajgcej frustracji przez brak nowych mozliwosci podjetam de-
cyzje O zmianie witasnego zycia. Napisatam trzyletni plan zbudowania wtasnej marki osobistej, a skoro dziele-
nie sie wiedzg z tymi, ktérzy jej najbardziej potrzebujg, jest mojg misjg, postanowitam zosta¢ dziennikarka. Wta-
Snie mijajg trzy lata, odkad moje zycie toczy sie wokdt pisania, redagowania, korekty, sktadu oraz wspdtpracy
z najlepszymi redaktorami i redakcjami ekonomicznymi. Proces budowania marki jest procesem ciggtym, ktéry ni-
gdy nie ustaje, a ktéry mozemy rozpoczgé w dowolnym momencie. Przez ostatnie trzy lata z nikomu nieznanego
pracownika korporacji statam sie dziennikarkg ekonomiczng, redaktor naczelng wtasnego magazynu oraz portalu
, ktéry rusza juz 31 marca 2021 roku. Bytam zapraszana w roli prelegentki na naj-
wieksze wydarzenia ekonomiczne w kraju i za granicq, np. na XXX Forum Ekonomiczne w Karpaczu.
Skuteczne budowanie marki to moja pasja, ktérg dziele sie z innymi. Ty robwniez mozesz to zrobi¢. Twoje nazwisko to

Twoja marka. Zacznij budowac ja juz dzis.

Drogi Czytelniku, Droga Czytelniczko zycze Ci:

. odwagi w zyciu, bo dzieki niej osiggniesz swoje kolejne cele,

. determinacji, bo ona pozwoli Ci wytrwale kroczy¢ po wyznaczonej drodze,

. cierpliwosci, bez ktérej nie powstanie zadna rzecz, o ktérej wtasnie myslisz,

. rzetelnego zrédta wiedzy, ktére wesprze Cie wtedy, kiedy bedziesz tego potrzebowal, ale to juz masz!

Wiasnie trzymasz je w swoich dtoniach.

Dobrej i owocnej lektury, fﬁéWVA
C

redaktor naczelna
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